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Analize medijskih objava, savjetovanje i edukacija

2009.
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O tvrtci

Meridian se bavi izradom analiza medijskih objava
za klijente (PR agencije, urede za odnose s
javnoscu, pojedince) na mjesecnoj, kvartalnoj ili
godisnjoj bazi. Uz to se bavi izradom po mjeri
napravljenih (tailor made) evaluacija za pojedine
projekte.

Analize

U sredistu analiza su objave u tiskanim,
elektronskim iinternet medijima. Analizama objava
agencijama i uredima za odnose s javnosc¢u nudi se
snazan alat za poboljSanje odnosa s pojedinim

medijima i novinarimii prsfenu miglienja
javnosti o irrﬁkhe . Osif toga, lize sluze

za donogenj -a\‘ niza strateskih

odluka.

Analize se izraduju na te
kvantitativne i kvalitativne poka
su graficki prikazi s komentagi
datumima, autorima, te
drugim pokaz
pojedinih i u
razdoblju.

Izraduju se na mjesecnoj i kvartalnoj bazi, a
predaju se u digitalnom ili tiskanom obliku, ve¢
prema preferenciji klijenta.

Analiticki pregledi u digitalnom ili tiskanom obliku
sadrze niz razli¢itih podataka o ¢lancima, medijima
u kojima su objavljeni, autorima ... Podaci su
varijabilni, a vrsta i broj parametara ukljucenih u
analizu ovisi o trenutnim Zeljama i potrebama
klijenta.

Analiza medijskih objava mozZe ukljucivati :

1. Kvantitativna analiza — broj objava, datum
objava, povrsina objava, autor, frekvencija
autorskih objava...

2. Kvalitativna analiza — analiza vrijednosti objava u
pra¢enim medijima prema povrsini, vrijednosnoj
strukturi (pozitivno, negativno, neutralno),
uspjesnosti plasmana poruka, te prema
MERISCORE™ vrijednosnoj skali za odredivanje PR
vrijednosti objava

3. Tematska analiza — tematska obrada sadrzaja
objavljenih ¢lanaka u pracenom vremenskom
periodu sa preporukama i komentarima vaznim za
daljnji tijek PR akcija.

4. Statisticka obrada m
prema ciljnim skupin

. Odredivanje dosega

5. Moguc¢nost dobivanja MS Excel dokumenta sa
unosom svih ¢lanaka i osnovnim podacima o objavi.
(bez komercijalne i sti po pojedinacnim
¢lancima)

Dostava

Dostava se ob
po zavrsetku
se zakl
danom
obavlja do p dana.

5-0g u mjesecu
i analiza. Ukoliko

Sve periodike i vrste analiza, te uvjeti njihove
dostave utvrduju se s klijentom prema njegovim
Zeljama i preferencijama.

Hitne analize dostavljaju se u najkracem mogucem
roku koji se takoder utvrduje prema dogovoru s
klijentom.

TOTAL
363 398

223 316
268 297 350 300
270 286 422 326
168 213 213 265
325 500 482 367
109 132 153 131

223 255 329 225 2,332 18.00%
295 279 279 264 2,332 18.00%
279 325 284 164 2,356 18.18%
218 216 256 203 1,752 13.52%
398 340 365 341 3,118 24.07%
123 137 154 127 1,066 8.23%
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Cijena izrade analiza — Publicity report - Posebni slucajevi/lzvanredne narudzbe
na osnovu ugovora na 6 ili 12 mjeseci

Cijena izrade analiza bez ugovora — hitne analize,

analize po potrebi (eventi, krizne situacije i sl.)

1.000,00 kn

17,50 kn

18,00 kn

18,50 kn

Po dogovoru

13,00 kn 14,00 kn 15,00 kn

Za analize vece od 300 c¢lanaka izradujemo
posebne ponude po narudzbi

Sve navedene cijene su bez uracunatog PDV-a.

CocarColaHellenic;  CocxColain Croatiy.
2008300kn; 7% 42756.00kn; 14%

CocaCola Corparation;
448710kn; 1%,

CocarCola Adrix
0,00k 0%
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Besplatno pruzamo slijedece usluge : Referentna lista

Izrada prezentacija rezultata analiza u MS - ACl marina
Powerpoint ili MS Word aplikaciji. - AudiHrvatska (P.Z. Auto)

- Carlsberg Hrvatska
Posredovanje i kompletna usluga u narucivanju - Coca-Cola Adria
clippinga u agenciji za pracenje medijskih objava - Croata

- Croatia osiguranje

po izboru klijenta.
\ - Erste& Steiermaerksiche S Leasing
* - FINA

- Grad Porec¢

Za informacije o js - Grad Pula
godisnjim anali olim g di - Grawe osiguranje
doggvora. - GIU Prommins

- H1 Portus

- Heineken/Karlovacka pivovara
- Hewlett-Packard Hrvatska

- Hrvatski odbojkaski savez

. - Hrvatski streli¢arski savez
Izrada bookova medijskih objva. - HVB Splitska banka
- Hypo-Alpe-Adria Bank
- Hypo Leasing Kroatien
- Jack Daniels

- L'Oreal Zagreb

- Luka Rijeka

- Matica Hrvatska

- Odasiljaciiveze

- Oracle Hrvatska

\

Posebne usluge nagaht;j

Tisak bookova medijskih obja
izvjestaja.

Dodatne informacije

Sve analize prilagodene su - Petra¢
standardima propisanim od stran - Privredna banka Zagreb
medunarodnih strukovnih tijela (IP - Projekt Anuga

rojekt Poduzetna Hrvatska
Regent Esplanade Zagreb
- Roland Berger

IPR, PRSA). Meridian ne preporuca
uporabu AVE metode ve¢ kao zamjenu
nudi OTS (ili na trazenje klijenta

- . - Vindija
k .

ombinaciju dviju metoda) - Volksbank

AVE metoda se koristi na zahtjev klijenta i
rema vazecéim cjenicima svak / R
De. ? azec “qe Cima svakog /' - Abrakadabra
pojedinog medija. - Akter Public
- Media Val

- Madison consulting
- Millenium promocija

Regional

- McCann Erickson

Zagreb - Manjgura
Sredifnja Hrvatska - Multisport
Slavonija i Baranja
: Pro bono :
Istrai Kvarner
- Prijatelji Zivotinja
Dalmacija

Hrvatski Hyundai klub
www.tvorovi.com
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§ ZASTO EVALUACIJAMIRD!J

U'svijetu po 5 w zers " ) [ j [ . “’zahtjeva dioni¢ara ucinkovita poslovna
: 2 3 -
koi.mika‘u je nec . C 72 Z0Va je i demonstrag’ ' uCinkovitosti, te kvalitetno izvjescivanje donositelja

3)

ZASTO EVALUACIJA MEDIJSKIH OBJAVA?

e pomaze Vam kod planiranja, postavljanja i nadzora ciljeva

e ukazuje Vam na VasSe prednosti i slabosti

e  dokazuje vrijednost i efikasnost Vasih medijskih napora

e usporeduje Vase rezultate sa rezultatima Vase konkurencije

e omogucava Vasem timu jednostavnije odobravanje budZeta bazirano na dokazu VasSe uspjesnosti
e ukazuje Vam na koje medije morate fokusirati svoje napore

e  ukazuje Vam u ¢emu je Vasa konkurencija bolja/losija od Vas

"You have to learn the rules of the game and then You have to play better than anyone else."

Albert Einstein
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