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- Hrvat ski strel
- HVB Splitska banka
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bjava i an-alHydoLeading Kroatien
- Jack Daniels
- L'Oreal Zagreb
- Luka Rijeka
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- Odasiljaci
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- Privredna banka Zagreb
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ZAGTO EVAL WEDJSKIN OBJAVA?

pomage Vam kod planiranja, postavljanja i nadzora ciljeva
ukazujeVamnaVage prednosti i sl abosti
dokazuje vrijednost i efikasnost Vagih medijskih napora

omoguliava Vagem fémadpbedavanpenhaddekazbaYdaganwspj egnost.i

ukazuje Vam na koje medije morate fokusirati svoje napore
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ukazuje Vam u |l emu je Vaga konkurencija boljal/logija od V

"You have to learn the rules of the game and tlYen have to play better than anyone else."

Albert Einstei

ulincima komunikacijskih kanala u odgo

usporeluje Vage rezultate sa rezultatima Vage konkurenci]j e
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